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Diese Investments.

GEWINN extra erscheint 2x im
Jahr (ET: 21. Mai 2025 und

15. Oktober 2025 ) in einer Auflage
von je ca. 45.000 Stiick.

GEWINN

Alle GEWINN Inhalte knnen auch
online Gber unsere Website
(www.gewinn.com) oder unserer APP
in Anspruch genommen werden.

GEWINN erscheint 11x im Jahr, mit einer Doppelausgabe im
Juli/August, jeweils am ersten oder letzten Mittwoch des Monats.
GEWINN gliedert sich in folgende Themenbereiche:

Geld & Borse, Unternehmen & Karriere, Leserclub & Reaktionen,

Immobilien, Recht & Steuer und Lifestyle

Die GEWINN-Welt

Das Wirtschaftsmagazin

far Ihren personlichen

Vorteil
GEWINN  GEWINN
— s

Der Realitatenmarkt prasentiert
in jeder GEWINN-Ausgabe
hochwertige Immobilienangebote.
In den Ausgaben Mai und Oktober
erscheint der Realitatenmarkt in
verstarktem Umfang als
integriertes Sonderheft.
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Newsletter Der Podcést

Unser Newsletter versorgt unsere Leser:innen
wochentlich mit aktuellen Wirtschafts-News.
Der zweiwdchentlich erscheinende Podcast

ist die Informationsquelle fiir Geldanlage,
Aktien, Immobilien und Steuerfragen.

MMM-CLus OSTERREICH

Auch im Veranstaltungs,-
Vortrags- und Seminarbereich ist
GEWINN stark. Das grofste Finanzevent
des Jahres, die GEWINN-Messe,
Osterreichs gréRter Wirtschaftskongress
fur Schiiler:iinnen, der GEWINN InfoDay,
Osterreichs altester Start-Up Wettbewerb
sowie diverse andere Veranstaltungen und
Seminare werden jahrlich organisiert.

Qualitat ist unschlagbar

Media-Analyse Osterreich

MEDIA-ANALYSE

217.000 Leser:innen, 2,8%
SB +0,3*

GEWINN ist auch in der neuen Media-
Analyse 2023/24 mit gro3em Abstand
die klare Nummer 1 unter Osterreichs

Wirtschaftsmagazinen.
*www.media-analyse.at/Signifikanz; Quelle: MA 23/24,
Grundgesamtheit: Osterr. Bevélkerung ab 14 Jahren

Osterreichische
Auflagenkontrolle

Abonnements / davon ePaper
43.110/21.426
Verkaufte Auflage / davon ePaper
49.424 / 23.302
Verbreitete Auflage / davon ePaper
66.844/26.002

GEWINN konnte im Halbjahresvergleich
bei der verkauften wie auch bei der ver-

breiteten Auflage das hohe Niveau halten.
Quelle: OAK 1. HJ 2024

Leseranalyse LAE
Entscheidungstrager:innen

Nettoreichweite
LpA (Print/E-Paper) CMR

18,4% 28,2%
66.000 Entscheider 101.000 Entscheider

GEWINN erreicht unter allen Kauf-
magazinen die mit Abstand meisten Ent-

scheider:innen. Beweis: die neue LAE 2023
Quelle: LAE 2023,

Grundgesamtheit: 359.000 Entscheidungstragerinnen
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GEWINN Das fithrende Wirtschaftsmagazin Osterreichs

GEWINN ist Osterreichs groRtes Wirtschaftsmagazin, das sich ganz der Linie ,Das
Wirtschaftsmagazin fir Ihren personlichen Vorteil” verschrieben hat und fir seine
Leser:innen ein unverzichtbarer Ratgeber in wirtschaftlichen und finanziellen
Lebensfragen sein mochte.

GEWINN
GEWINN
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Die Inhalte und unsere Philosophie

GEWINN ist in folgende Themenbereiche gegliedert: Geld & Borse, Unternehmen &
Karriere, Leserclub & Reaktion, Immobilien, Recht & Steuern und Lifestyle.

Alle Artikel konzentrieren sich auf eine entscheidende Frage: Bringen sie unseren
Leser:innen einen personlichen Nutzen und Mehrwert?

So findet man im GEWINN nicht einfach Kritik an bestehenden Zustéanden, sondern

Losungsansatze flr konkrete Probleme. Komplexe Themen werden bewaltigbar
gemacht, die tagliche Informationsflut wird in Beitrage gefasst, die sich auf das
Wesentliche beschranken.

Um erstklassige Information in allen Bereichen zu garantieren, lasst GEWINN
neben erfahrenen Fachredakteuren auch die besten Praktiker aus ihrer jeweiligen
Erfahrung berichten. Anlageprofis, Rechtsanwalte, Steuerberater und andere
anerkannte Spezialisten liefern Monat fir Monat hochkaratige Informationen.

Die Marktposition

Seit 1997 ist GEWINN die Nummer 1 unter Osterreichs Wirtschaftsmagazinen und baut
diese Position kontinuierlich aus. Heute kann GEWINN auf 217.000 Leser:innen
verweisen, was eine Reichweite von 2,8% bedeutet (MA 23/24). Laut aktueller LAE
2023 (Leseranalyse Entscheidungstrager:innen) erreicht GEWINN mit Abstand

die meisten Entscheidungstrager:innen unter allen Wirtschaftsmagazinen: 18,4% RW,
Cross-Media-Reach: 28,2%. Damit ist GEWINN bei den Entscheider:innen mit

relevanten Inhalten die Nummer 1 Osterreichs.

GEWINN Termine 2025

Dle besten
\ Aktien der Welt

Ausgabe Anzeigenschluss Druckunterlagenschluss Erscheinungstermine

GEWINN 1/25 09. Dezember 2024 16. Dezember 2024 08. Jinner 2025 (KW 2)

GEWINN 2/25 17.Janner 2025 27.Janner 2025 05. Februar 2025 (KW 6)

GEWINN 3/25 14. Februar 2025 24, Februar 2025 05. Marz 2025 (KW 10)

GEWINN 4/25 14.Marz 2025 24.Marz 2025 02. April 2025 (KW 14)

GEWINN 5/25 . . .

+ Realititenmarkt Extra 11. April 2025 22. April 2025 30. April 2025 (KW 18)

GEWINN extra 5e/25 . . .

Auflage: ca. 45.000 Stiick 02. Mai 2025 12. Mai 2025 21. Mai 2025 (KW 21)

GEWINN 6/25 16. Mai 2025 26. Mai 2025 04. Juni 2025 (KW 23)

GEWINN 7-8/25 13. Juni 2025 23. Juni 2025 02. Juli 2025 (KW 27)

(Doppelausgabe)

GEWINN 9/25 14. August 2025 25. August 2025 03. September 2025 (KW 36)

GEWINN 10/25 12. September 2025 | 22. September 2025 01. Oktober 2025 (KW 40)
ealitaitenmarkt Extra

GEWINN extra 10e/25

Auflage: ca. 45.000 Stiick 26. September 2025 06. Oktober 2025 15. Oktober 2025 (KW 42)

GEWINN 11/25 17. Oktober 2025 27. Oktober 2025 05. November 2025 (KW 45)

GEWINN 12/25 14. November 2025 24. November 2025 03. Dezember 2025 (KW 49)

Ansprechpartner: Tel. +43/1/521 24-0 @ anzeigen@gewinn.com

Herbert Scheiblauer, h.scheiblauer@gewinn.com, DW-20
Andreas Baumgartinger, MSc, a.baumgartinger@gewinn.com, DW-25

Julia Zauf3inger, j.zaussinger@gewinn.com, DW-19

Sandra Harnisch, s.harnisch@gewinn.com, DW-13



DAS WIRTSCHAFTSMAGAZIN FUR IHREN PERSONLICHEN VORTEIL

GEWINN Termine + Schwerpunktthemen 2025

GEWINN gliedert sich in folgende Themenbereiche: Geld & Bérse, Unternehmen & Karriere, Leserclub & Reaktionen, Immobilien,
Recht & Steuer und Lifestyle. Anderungen vorbehalten.

Ausgabe

GEWINN 2/25

GEWINN 3/25

GEWINN 4/25

GEWINN 5/25
Plus: Realitatenmarkt
Extra

GEWINN extra
Mai 2025

GEWINN 6/25

GEWINN 7-8/25

GEWINN 9/25

GEWINN 10/25
Plus: Realitatenmarkt
Extra

GEWINN extra
Oktober 2025

GEWINN 11/25

GEWINN 12/25

Anzeigen-
schluss

17. Jan. 25

14. Feb. 256

14. Méarz 25

11. April 25

22. Mai 25

16. Mai 25

13. Juni 25

14. Aug. 25

12. Sept. 25

26. Sept. 25

17. Okt. 25

14. Nov. 25

Druckunter-
lagenschluss

27.Jan. 25

24.Feb. 25

24. Marz 25

22. April 25

12. Mai 25

26. Mai 25

23. Juni 25

25. Aug. 25

22.Sept. 25

06. Okt. 25

27. Okt. 25

24.Nov. 25

Erscheinungs-
termine

05. Feb. 25
KW 6

05. Marz 25
KW10

02. April 25
KW 14

30. April 25
KW 18

21. Mai 25
KW 21

04. Juni 25
KW 23

02. Juli 25
KW 27

03. Sept. 25
KW 36

01. Okt. 25
KW 40

15. Okt. 25
KW 42

05. Nov. 25
KW 45

03. Dez. 25
KW 49

Schwerpunktthemen

Der groR3e Studienfiihrer - Fachhochschulen im Fokus: Trends und
Entwicklungen im Studienangebot.

Heizungstausch, Warmepumpen, Stromspeicher und
Photovoltaikanlage

Kryptowahrungen im Jahr 2025: Chancen und Risiken in der sich
verandernden Finanzwelt.

Karriere mit Lehre: Welche Unternehmen gute Ausbildungen
anbieten und wer noch Lehrlinge einstellt

Nutzfahrzeuge: Ein Marktiberblick Gber die aktuellen Angebote
Personliche Finanzplanung fiir Millennials: Tipps und Tools fiir eine
solide finanzielle Zukunft.

Private Banking: Neueste Trends im Wealth Management.
Jetzt Strom- und Gasanbieter wechseln
Wohnungs- und Eigenheimversicherung

KFZ Versicherungen 2025

Jungunternehmer und Start Ups

Grundstiickspreise in Osterreich und Realititenmarkt Extra: Die
besten Immobilienangebote im Uberblick

Wirtschaftsstandort Osterreich:

® Wie unser Land wieder zukunftsfit wird

® Die Starken der 9 Bundeslander, die wirtschaftlichen Highlights
® Welche Investitionen die dsterreichischen Unternehmen planen
GEWINN spezial: Osterreichs Bahnindustrie ist Weltmeister

Fonds und ETF's

Direktbanken im Vergleich

Urlaubscheck: Reiseversicherung, Kreditkarten und
Rechtsschutzversicherung

Osterreichs Weltmarktfiihrer und Exportkaiser
Die Zukunft der Arbeit: Homeoffice, Hybridmodelle, Versicherungen
fur die neue Arbeitswelt

Private Banking

Das grofde GEWINN Imageranking: Die 100 angesehensten
Unternehmen Osterreichs

Firmenlimousinen, Fuhrparkmangement, E-Mobility, Leasing

GEWINN-Messe: Geldanlage fiir jeden Typ
Vorsorgewohnungen: Der grof3e Uberblick )
Realitatenmarkt Extra: Die besten Immobilienangebote im Uberblick

Geldanlage in turbulenten Zeiten:

® \/on A wie Aktien bis Z wie Zertifikate.

® Die attraktivsten Spar- und Kreditzinsen, Investieren in Immobilien,
Gold und Edelmetalle

Borsennotierte Unternehmen im Fokus: Analystenmeinungen,
Marktprognosen und Trends.
Bauherrenmodelle: Aktuelle Trends und Modelle fiir Investoren.

Nachhaltig investieren: Okologisch und sozial verantwortliches
Investieren.
Cybersecurity

Ansprechpartner: Tel. +43/1/521 24-0 ® anzeigen@gewinn.com
Herbert Scheiblauer, h.scheiblauer@gewinn.com, DW-20

Andreas Baumgartinger, MSc, a.baumgartinger@gewinn.com, DW-25

Julia Zauf3inger, j.zaussinger@gewinn.com, DW-19
Sandra Harnisch, s.harnisch@gewinn.com, DW-13
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GEWINN-Print-Preise 2025

Druckauflage: 42.817 Stiick (OAK 1. HJ 2024); MA 23/24: 2,8% RW/217.000 Leser:innen; LAE 2023: 18,4% RW/66.000
Entscheider:innen, Cross-Media-Reach: 28,2%; Erscheinungsweise: monatlich (Doppelausgabe Juli/August); Druckverfahren:
Rollenoffset (Raster bis 60); Heftformat: 210 mm breit/280 mm hoch, Satzspiegel: 185 mm breit/250 mm hoch

Anzeigenformate & Preise: Preisliste giiltig bis 31.12.2025 (Anderungen vorbehalten)

Format Breite/Hohe Preis Format Breite/Héhe Preis

. 1/3-Seite hoch abf. 74/280 mm
.. 2/1-Seite abfallend 420/280 mm €27.220,- 1 1/3-Seite querab. 210/ 98mm €6.160,-

[

. 1/4-Seite hoch abf. 58/280 mm
. 1/1-Seite abfallend 210/280 mm €15.990,- 1 1/4-Seite querab, 210/ 77mm €4.720,-

]i §§j§§:§§23§2:§{ ;?g%ggm €12.750,- j 1/4-Seite DIN abf, 105/138 mm €4.720 -
]i 3?332&2232?25? %?Sﬁﬁm €11.610,- j 1/6-Seite abf. 74/138 mm €3.480,-
]Q s Stenemat | 210/ 158 €8.840- J 1/8-Sete b, 105/ 75mm €2.660-

. Mengenrabattstaffel:
m 1/2-Seite DIN 137/200 mm €8.840,- ab 3 Seiten 5% + ab 5 Seiten 7% + ab 10 Seiten 10%

Platzierungszuschlage: 10% Aufschlag fiir spezielle Platzierungen, 15% Aufschlag auf Umschlagseiten

Sonderwerbeformen: Promotionanzeigen, Advertorials, Beilagen und Beikleber/Beileimer werden nicht rabattiert!

Promotionanzeigen: 5-seitige Themenpartnerschaft: nur in Abstimmung mit Redaktion
2/1-Seite € 25.690,- 1/1-Seite Interview — zum jeweiligen Thema

1/1-Seite € 12.850,- 2/1-Seite Themenprasentation von der GEWINN-Redaktion

2/3-Seite € 8.430,- 2/1-Seite Advertorial - Produktbeschreibung

1/2-Seite € 7.090,- Pauschalpreis: € 37.920,-

Sie stellen uns Inhalt, Tabellen, Fotos und Logo zur Verfligung und GEWINN Gbernimmt die Gestaltung. Als Pauschale fiir Konzeption,
Textierung und Gestaltung stellen wir fiir Einzelseiten € 1.300,- und fiir Doppelseiten € 2.100,- in Rechnung.

Beilagen: Beikleber/Beileimer (Teilauflage auf Anfrage):
Gesamtauflage Teilauflage 2-seitig  €15.990,- 6-seitig  €19.010-
bis 20 g €10.170,~ bis 20 g € 175-p.T. 4-seitig €17.980,- 8-seitig €21.065,-
bis 30 g €11.000,~ bis 30 g € 195-p.T.
bis 40 g €12.230- bis 40 g € 225-p.T. Format: Min.: 140 mm breit/140 mm hoch; Max.: 210 mm breit/280 mm hoch;

Format: Min.: 105 mm breit/148 mm hoch: Max.: 200 mm breit/270 mm hoch: Beschrjitt: Kopf: 156 mm; Ful: 15 mm (mind. 5 mm), seitlich 4 mm sowie Frasrand:
mindestens eine geschlossene Seite im Langsformat! 3 mm/im Bund geschlossen und keinesfalls mit Heftklammerung!

Gate-/Splitcover Aufkleber/Tip-on-Card

Der Gatecover besteht aus einer Doppelseite, die beim Aufklappen
der Umschlagseite sichtbar wird. Der Splitcover beinhaltet ein An-
zeigensujet, welches durch Aufklappen des Covers sichtbar wird.

Gate-/Splitcover zum Fixpreis von € 37.920,- maschinelle Klebung € 10.170,-

Format: Min.: 60 mm breit/80 mm hoch; Max.: 180 mm breit/210 mm hoch;

i i i i |
Maf3e und technische Details schicken wir Ihnen gerne auf Anfrage zu! Gewicht: Minimal: 135 g/m? Maximal: 200 g/m?

Alle angeftihrten Preise zzgl. 5% Werbeabgabe und 20% MwSt. - Es gelten die AGB des GEWINN-Verlags, www.gewinn.com/agb

Ansprechpartner: Tel. +43/1/521 24-0 @ anzeigen@gewinn.com

Herbert Scheiblauer, h.scheiblauer@gewinn.com, DW-20 Julia ZauR3inger, j.zaussinger@gewinn.com, DW-19
Andreas Baumgartinger, MSc, a.baumgartinger@gewinn.com, DW-25 Sandra Harnisch, s.harnisch@gewinn.com, DW-13



DAS WIRTSCHAFTSMAGAZIN FUR IHREN PERSONLICHEN VORTEIL

GEWINN-Realitatenmarkt 2025

Die erste Adresse flir Top-Immobilienangebote

Der Realititenmarkt prasentiert monatlich in jeder GEWINN-Ausgabe hochwertige Immobilienangebote zu einem
preisglinstigen Sondertarif im passenden redaktionellen Umfeld.

TOP-Objekte des Monats auf gewinn.com Zwei Realitatenmarkt extra

Alle Immobilienangebote aus dem Realitatenmarkt der aktuellen In den Ausgaben Mai und Oktober erscheint der
GEWINN-Printausgabe werden exklusiv innerhalb des jeweiligen monatliche Realitdtenmarkt in verstarktem Umfang
Erscheinungsintervalls auch auf unserer Website unter der Rubrik als integriertes Sonderheft.

Immobilien prasentiert! Ein Heftim Heft - auch zum Heraustrennen.

e Zahlen, die zihlen

Realititenmarkt Mengenrabattstaffel: . T )
] o Osterreichische Auflagenkontrolle (OAK) 1. HJ 2024:

a2 Anzeigen 5% Druckauflage: 42.817 Stiick
ab 4 Anzeigen 10% Aboauflage: 43.110 Stiick
ab 6 Anzeigen 15% oauflage: 43. uc
Die Rabattstaffel ist unabhangig vom Anzeigenformat - d. h. Media-Analyse (MA) 23/24:
Sie kdnnen das Format in jeder Ausgabe andern. 2 8% Reichweite/217.000 Leser:innen

Realititenmarkt-Anzeigenpakete
Bei Interesse an einem individuellen Anzeigenpaket informie-
ren wir Sie gerne Uiber spezielle Paketangebote.

Leseranalyse Entscheidungstrager:innen LAE 2023:
18,4% Reichweite/66.000 Entscheider:innen,
Cross-Media-Reach: 28,2%

Zwei Immobilien Sonderhefte: EEEZ"LITKTEQMAQ‘T(; | ;ExilTATEuuA -
Der Realitdtenmarkt extra in e @UTA | | ZECL TATENMARKT |

J == — I"-*-—-—-.._ extra
der Mai- und Oktober-Ausgabe

Die besten Im
mobilien-
Angebote Herbst 2024

e

Mai Oktober
Anzeigenschluss: 11. April 03. September
Druckunterlagenschluss: 18. April 19. September T e
Erscheinungstermin: 30. April 01. Oktober e .AngeboteF"““"“gzoz‘

Sonderwerbeform o
. - . Investmentchance des Jahres in
Projektprasentation

Wiens exklusivster L:
Prasentieren Sie Ihre neuen Projekte und Ihr
Unternehmen prominentim GEWINN-
Realitatenmarkt.

Sie stellen uns Inhalt, Fotos und Logo zur Verfligung
und GEWINN Ubernimmt die Gestaltung des Layouts
und auf Wunsch auch die redaktionelle Konzeption.

Preis auf Anfrage.

Ansprechpartner:

Andreas Baumgartinger, MSc,
a.baumgartinger@gewinn.com, +43/1/52124-25
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Termine, Formate und Preise 2025

Ausgabe Anzeigenschluss
GEWINN 1/25 09. Dezember 2024
GEWINN 2/25 17.Janner 2025
GEWINN 3/25 14. Februar 2025
mit Zusatzauflage auf der Wiener Immobilienmesse

GEWINN 4/25 14. Méarz 2025
GEWINN 5/25 11. April 2025

Realitatenmarkt extra - Immobilien Sonderheft zum Heraustrennen

GEWINN 6/25

GEWINN 7-8/25
Doppelausgabe mit Langzeitwirkung

GEWINN 9/25 14. August 2025
GEWINN 10/25 12. September 2025
Realitatenmarkt extra - Immobilien Sonderheft zum Heraustrennen
GEWINN 11/25 17. Oktober 2025

mit Zusatzauflage auf der Erste Wohnmesse

GEWINN 12/25 14. November 2025

16.Mai 2025
13. Juni 2025

Druckunterlagenschluss
16. Dezember 2024
27.Janner 2025

24. Februar 2025

24.Marz 2025
22. April 2025

26. Mai 2025
23.Juni 2025

25. August 2025
22. September 2025

27. Oktober 2025

24. November 2025

Anzeigenformate & Preise: Preisliste giiltig bis 31.12.2025 (Anderungen vorbehalten)

Erscheinungstermine
08. Janner 2025 (KW 2)
05. Februar 2025 (KW 6)
05. Marz 2025 (KW 10)

02. April 2025 (KW 14)
30. April 2025 (KW 18)

04. Juni 2025 (KW 23)
02. Juli 2025 (KW 27)

03. September 2025 (KW 36)
01. Oktober 2025 (KW 40)

05. November 2025 (KW 45)

03. Dezember 2025 (KW 49)

Format Breite/Hohe Preis Format Breite/Hohe Preis
1/1-Seite 185/250 mm _ 1/4-Seite hoch 90/123 mm _
. 1/1-Seite abf, 2107280 mm €3.930, j 1/4-Seite quer 185/ 60mm €990,
[
L |
abfallen mm .
Q 1/2-Seite quer 185,123 mm €1.960,- 1/6-Seite 90/ 80mm €660,-
abfallend 210/138 mm N |
1/3-Seite hoch 90/165mm .
]D 1/3-Seite quer 185/ 80mm €1.320,- 1/8-Seite 90/ 60mm €500,-

Alle angeftihrten Preise zzgl. 5% Werbeabgabe und 20% MwSt. - Es gelten die AGB des GEWINN-Verlags, www.gewinn.com/agb

Kostenloser Grafikservice
Sie haben kein Druck-PDF? GEWINN tibernimmt die Gestaltung Ihrer Anzeige ohne Aufpreis!

MsEHOF IMMOTIIEN A B

‘ denen Birne* - ;
| historisches Zinshaus

= Do Gttt e e
| e o setenge v

| wZur l

o 1R .
by st 1

Stanzel & CO Immobilien GmbH .
ot st 196 in Blagr fir Qualistuimmobisen  STANTEL i

1040 WIEN - KASLSKIRCHE
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GEWINN-Digital-Preise 2025

Werben auf www.gewinn.com - mit GEWINN Digital finden unsere Leser:innen eine ideale Ergénzung zu unseren
GEWINN-Print-Ausgaben. Buchen Sie Ihre Kampagnen auf www.gewinn.com und bilden Sie somit die perfekte

Synergie zwischen Print und Digital!

Werbeformen & Preise: Preisliste giiltig bis 31.12.2025 (Anderungen vorbehalten)

Super Banner Halfpage Ad
Pixel: 728x90 Pixel: 300x600
Format: GIF/jpg/HTML5 Format: GIF/jpg/HTML5
TKP: € 50,- TKP: €55,-
= — — — —
Billboard Sitebar

Pixel: 950x250
Format: GIF/jpg/HTML5

Pixel: dynamisch1:2
Format: GIF/jpg/HTML5

TKP: €55,~ TKP: €60,-
E E |
Alle Tarife Print auf
Medium Rectangle www.gewinn.com/tarife-print
Pixel: 300x250
Format: GIF/jpg/HTML5
TKP: €45,-
Alle Tarife Digital auf
www.gewinn.com/tarife-digital
— —

Die Dateigréf3e der Werbeformen darf 150kb nicht tiberschreiten

Teaser und Advertorial/Teaser inkl. Verlinkung

Advertorial: hat ca. 2.000 Zeichen inkl. Leerzeichen + Foto/Logo

Teaser: hier erscheint ein Bild mit einer Uberschrift und einem 4-Zeiler (ca. 200 Zeichen + Foto) G W|NN

Die Bilder fiir das Advertorial sollten im besten Fall RGB und eine Auflésung von 1500x1000 px

(Querformat) haben.

Grof3er ist natlrlich kein Problem, das kdnnen wir gegebenenfalls verkleinern. G (&
Flr den Teaser wird das Advertorial Bild automatisch verkleinert dargestellt.

Sonderwiinsche gerne auf Anfrage!

bér Podcést

Podcast-Kooperation:

ab €2.000,-

Podcast-Kooperationen sind
nur auf Anfrage & Vereinbarung

Laufzeit Platzierung pauschal
1 Monat Startseite / Subseite €2.000,-/€1.500,-
14-tagig Startseite / Subseite €1.200,-/€1.000,-

moglich!

Alle angefiihrten Preise zzgl. 20% MwSt. - Es gelten die AGB des GEWINN-Verlags, www.gewinn.com/agb

Ansprechpartner: Tel. +43/1/521 24-0 @ anzeigen@gewinn.com

Herbert Scheiblauer, h.scheiblauer@gewinn.com, DW-20

Andreas Baumgartinger, MSc, a.baumgartinger@gewinn.com, DW-25
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Werben im GEWINN Newsletter

Erscheinungsweise: wochentlich, mittwochs
Reichweite: ~30.000 Newsletter-Empfanger:innen
Offnungsrate: 38%

Klickrate: 24%

Werbemittel:

Banner: 720x300 px
Medium Rectangle: 300x250 px

Advertorial: GEWINN GEWINN
Teaser im Newsletter: Platzieren Sie einen ansprechenden Teaser mit maximal 225 Zeichen S
(inkl. Leerzeichen), Titel max. 47 Zeichen (inkl. Leerzeichen) und einem Bild (1.500 x 1.000 px),
das direkt auf Ihr Advertorial auf www.gewinn.com verweist.

Inhalt auf gewinn.com: Ihr Advertorial kann bis zu 2.000 Zeichen (inkl. Leerzeichen) umfassen
und sollte mehrere Bilder (1.500 x 1.000 px) enthalten, um die Aufmerksamkeit der Leser zu
erhohen und umfassende Informationen zu bieten.

Preis: jeweils € 2.600,-

GEWINN Immobilie der Woche:

Ab sofort konnen Sie Ihre Immobilie exklusiv als ,Die GEWINN Immobilie der Woche“im
wochentlichen GEWINN Newsletter prasentieren. Ihre Immobilie erreicht so direkt und
prominent die Postfacher tausender potenzieller Kaufer und Investoren.

Text: 225 Zeichen inkl. Leerzeichen, Titel: 30 Zeichen inkl. Leerzeichen

Bild: 1.500 x 1.000 px

Preis: jeweils € 990,-

Mengenrabattstaffel:

ab 3 Platzierungen 5%
ab 5 Platzierungen 7%
ab 10 Platzierungen 10%

Zielgruppe des GEWINN Newsletters

Der GEWINN Newsletter richtet sich an Fiihrungskréafte und Entscheidungstrager in verschiede-

nen Branchen. Unsere Leser sind vor allem:

@ Fiihrungskrifte und Manager: Uber 60% der Abonnenten sind in leitenden Positionen tétig.

® Unternehmer und Selbstéandige: Die Leserschaft umfasst zahlreiche Geschéaftsinhaber und
Unternehmer, die an aktuellen Wirtschaftsthemen und Trends interessiert sind.

® Alter: Die Mehrheit unserer Leser befindet sich im Alter von 30 bis 59 Jahren.

® Geschlechterverteilung: Die Leserschaft setzt sich aus 35% Frauen und 65% Méannern
zusammen.

Durch diese gezielte Ansprache ermdglicht der GEWINN Newsletter eine effektive Platzierung
von Werbung, die direkt bei Entscheidungstragern ankommt.

Der GEWINN Newsletter erscheint immer mittwochs

Janner Februar Marz April Mai Juni Juli August | September | Oktober | November | Dezember
08.01.2025 | 05.02.2025 | 05.03.2025 | 02.04.2025 | 07.05.2025 | 04.06.2025 | 02.07.2025 | 06.08.2025 | 03.09.2025 | 01.10.2025 | 05.11.2025 | 03.12.2025
KW 2 KW 6 KW 10 Kw 14 KW 19 KW 23 Kw 27 KW 32 KW 36 KW 40 KW 45 KW 49

15.01.2025 | 12.02.2025 | 12.03.2025 | 09.04.2025 | 14.05.2025 | 11.06.2025 |¢ 13.08.2025 | 10.09.2025 | 08.10.2025 | 12.11.2025 | 10.12.2025
KW 3 KW 7 KW 11 KW 15 KW 20 KW 24 ommerpause| -y 33 KW 37 KW 41 KW 46 KW 50

22.01.2025 | 19.02.2025 | 19.03.2025 | 16.04.2025 | 21.05.2025 | 18.06.2025 20.08.2025 | 17.09.2025 | 15.10.2025 | 19.11.2025 | 17.12.2025

KW 4 K8 Kw12 Kw16 Kw 21 kws  |Sommerpause| “Thy 3y KW 38 KW 42 Kw 47 KW51
29.01.2025 | 26.02.2025 | 26.03.2025 | 23.04.2025 | 28.05.2025 | 25.06.2025 [ - | 27.08.2025 | 24.09.2025 | 22.10.2025 | 26.11.2025 | Weihnachts-
KW 5 Kw9 Kw13 Kw17 Kw 22 KW 26 pau KW 35 KW 39 KW 43 KW 48 pause
30.04.2025 29.10.2025 Weihnachts-
kW18 Sommerpause KW 44 pause

Alle angefiihrten Preise zzgl. 20% MwSt. - Es gelten die AGB des GEWINN-Verlags, www.gewinn.com/agb

Ansprechpartner: Tel. +43/1/521 24-0 @ anzeigen@gewinn.com

Herbert Scheiblauer, h.scheiblauer@gewinn.com, DW-20
Andreas Baumgartinger, MSc, a.baumgartinger@gewinn.com, DW-25
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Mediadaten/Impressum

Erscheinungsweise: monatlich
Erscheinungsort: Wien

MA 23/24: 2,8% RW/217.000 Leser:innen

OAK 1. HJ 2024:
Druckauflage: 42.817
Verkaufte Auflage: 49.424
Aboauflage: 43.110
Verbreitete Auflage: 66.844

LAE 2023:

Leser pro Ausgabe (Print/E-Paper):

18,4% RW, 66.000 Entscheider:innen
Cross-Media-Reach: 28,2%, 101.000 Entscheider:innen

Medieninhaber:

Wailand und Waldstein Ges. m. b. H., Stiftgasse 31,1071 Wien
Postfach 14.000; Telefon 01/521 24-0

E-Mail: anzeigen@gewinn.com, Website: www.gewinn.com

Herausgeber: Prof. Dr. Georg Wailand, Georg Waldstein

Geschaftsfiihrer:
Herbert Scheiblauer, DW-20, h.scheiblauer@gewinn.com

Assistentin des Geschéftsfiihrers:
Julia ZaulBinger, DW-19, j.zaussinger@gewinn.com

Marketing & Sales, Realitatenmarkt:
Andreas Baumgartinger, MSc, DW-25,
a.baumgartinger@gewinn.com

Anzeigen-/Marketingabteilung:

Julia ZauRBinger, DW-19, j.zaussinger@gewinn.com
Sandra Harnisch, DW-13, s.harnisch@gewinn.com
Andreas Baumgartinger, MSc, DW-25,
a.baumgartinger@gewinn.com

Digital:

Herbert Scheiblauer, DW-20, h.scheiblauer@gewinn.com
Andreas Baumgartinger, MSc, DW-25,
a.baumgartinger@gewinn.com

Buchhaltung:
Sandra Harnisch, DW-13, s.harnisch@gewinn.com

Bankverbindung: Erste Bank
IBAN AT70 20111820 6354 7800
BIC: GIBAATWWXXX

Firmenbuchnummer: FN 93586b
Firmenbuchgericht:

Handelsgericht Wien, UID-Nummer: ATU14916607
Firmensitz Stiftgasse 31,1071 Wien

Druck: Druckerei Berger, Ferdinand Berger & Séhne Ges.m.b.H.,
Wienerstral3e 80, 3580 Horn, Tel.: 02982/4161-0

Vertrieb: PGV Austria - Presse Grol3vertrieb Austria Trunk GmbH
Urstein Sid 13, 5412 Puch

V. li. n. re.: Andreas Baumagartinger, MSc, Julia Zauf3inger,
Sandra Harnisch, Herbert Scheiblauer

Digitale Druckunterlagen

Anlieferung:

E-Mail: druckunterlagen@gewinn.com
FTP: https://ftp.gewinn.com

User: Gewinn; Passwort: Gewinn-24
Unterlagen bitte eindeutig beschriften!

Ansprechparter fiir Druckunterlagen:

Julia ZauRBinger, DW-19, j.zaussinger@gewinn.com
Andreas Baumgartinger, MSc, DW-25,
a.baumgartinger@gewinn.com

Druckverfahren:
Rollenoffset, Raster bis 60

PDF-Vorgaben:

Druckfahiges PDF, Version 1.4 oder hoher, Bildauflésung mind.
300 dpi, CMYK- oder RGB-Farbraum, keine Schmuckfarben,
alle Schriften einbetten.

Bitte vergeben Sie keinen Datenschutz, Passworter etc.!

Daten/ Profile (Druckereiempfehlung):
Kern: ICC-Profil = PSO LWC Improved eci
Umschlag: ICC-Profil = ISO Coated v2 300 eci

Abfallende Anzeigen:
Bei der Produktion sind 3 mm Beschnittrand vorzusehen.
Die Dokumente kdnnen mit Schnittmarken versehen werden.

Doppelseitige Anzeigen:

Sie sind als Einzelseiten aufzubauen. Die Dokumente kénnen
mit Schnittmarken versehen werden.

Aufgrund der Klebebindung bitte den Schriftzug Giber Bund

5 mm rechts und links, wegen der Bundverdrangung, auseinan-
der schieben.

Das Wirtschaftsmagazin fur Ihren personlichen Vorteil
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Allgemeine Geschaftsbedingungen

Auftragsannahme

1. Grundlage fur den Auftrag sind

a) allgemeine Geschéftsbedingungen,
b) gliltige Anzeigenpreisliste,

c) Auftragsbestatigung.

2. Der Verlag behilt sich vor, Anzeigen oder
Beilagenauftrage (auch einzelne Anzeigen eines
Rahmenauftrags) nach eigenem Ermessen
abzulehnen. Der Auftraggeber wird davon
unverzuglich in Kenntnis gesetzt.

Auftragsabwicklung

1. Die in der gultigen Anzeigenpreisliste
angefiihrten Nachlasse werden nur innerhalb
eines Kalenderjahres gewéahrt. Anzeigenauftrage
werden laut schriftlicher Auftragsbestatigung
des Verlags durchgeflhrt. Besondere
Platzierungen, Rabatte und sonstige
Vereinbarungen sind nur glltig, wenn diese

vom Verlag schriftlich bestéatigt wurden.

2. Anzeigenauftrage kénnen bis zum Anzeigen-
schluss der jeweiligen Ausgabe kostenlos storniert
werden. Nach Anzeigenschluss der jeweiligen
Ausgabe ist eine Stornierung eines Auftrags nicht
mehr méglich und die Anzeige wird laut Tarif oder
laut schriftlicher Auftragsbestéatigung zur Génze

in Rechnung gestellt.

3. Der Werbungtreibende hat nur dann Anspruch
auf einen Nachlass, wenn er von vornherein
einen Auftrag abgeschlossen hat, der zu einem
Nachlass berechtigt.

4. Grundlage der Berechnung von Nachléssen
sind nur tatséchlich erschienene Anzeigen.
Kann ein Auftrag aus Grinden hoherer Gewalt
(Streik und so weiter) oder aus Umstanden, die
der Verlag nicht zu vertreten hat, nicht erfillt
werden, sind Ersatz- und Gewéahrleistungs-
anspriche jeder Art gegen den Auftragnehmer
ausgeschlossen.

5. Fur die Aufnahme von Anzeigen in bestimmten
Ausgaben oder an bestimmten Platzen wird

nur dann Gewahr geleistet, wenn solche
Platzierungen ausdriicklich und nicht blof3
unverbindlich mindestens drei Wochen vor
Erscheinen schriftlich vereinbart werden.

6. Der Ausschluss von Mitbewerbern kann nur
bei einer Anzeigengroéf3e von einer halben Seite
an aufwérts fir zwei gegenlberliegende Seiten
vereinbart werden.

7. Der Verlag gewahrleistet die drucktechnisch
einwandfreie Wiedergabe der Anzeigen, sofern
die vom Werbungtreibenden zur Verfligung
gestellten Druckunterlagen den technischen
Erfordernissen entsprechen. Der Werbung-
treibende tragt die ausschlie3liche Verant-
wortung flr die technische Eignung der
Druckunterlage. Der Verlag ist nicht verpflichtet,
die Druckunterlagen dahingehend zu Gberprifen,
ob sie an sich fiir eine drucktechnisch einwand-
freie Wiedergabe der Anzeige geeignet sind.

8. Sind etwaige Mangel bei den Druckunterlagen
nicht sofort erkennbar, sondern werden diese
erst beim Druckvorgang deutlich, hat der
Werbungtreibende bei ungenligendem Abdruck
keine Ansprliche.

9. Fur die zeitgerechte Beistellung der
Druckunterlage hat der Inserent zu sorgen.
Bei Verspéatung ist der Verlag berechtigt, ein
vorhandenes Sujet des Auftraggebers oder ein
Eigensujet des Verlages zu verwenden. Der
Verlag kann sich jedoch auch die Einschaltung
fur die nachstfolgende Ausgabe vorbehalten.

10. Probeabzlge werden nur auf ausdricklichen
Wunsch hergestellt. Die Kosten tragt der Auftrag-
geber. Bei nicht fristgerechter Riicksendung gilt
die Genehmigung zum Druck als erteilt.

11. Fir den Inhalt und die Form der Anzeige ist der
Auftraggeber verantwortlich. Der Verlag ist nicht
verpflichtet, Inserate auf ihren Inhalt und ihre
Form hin zu prifen. Dem Inserenten obliegt die
rechtzeitige Beistellung der Druckunterlagen.

12. Die Pflicht zur Aufbewahrung von Druck-
unterlagen endet drei Monate nach Erscheinen
der letzten Anzeige.

13. Samtliche Kosten fiir vom Auftraggeber
beziehungsweise von seinem Vertreter
veranlasste Anderungen urspriinglich
vereinbarter Ausfiihrungen und Lieferungen
bestellter Druckunterlagen sind vom
Auftraggeber zu bezahlen.

14. Bei fernmiindlich aufgegebenen Anzeigen
beziehungsweise fernmindlich veranlassten
Anderungen (ibernimmt der Verlag keine
Haftung, ausgenommen Vorsatz und grobe
Fahrlassigkeit.

15. Beanstandungen sind innerhalb von acht
Tagen nach Erscheinen der Anzeige schriftlich
zu melden.

Verrechnung und Zahlung

1. Falls keine Vorauszahlungen erfolgten, ist die
Faktura innerhalb der Zahlungsfrist ohne jeden
Abzug nach den im Tarif genannten Bedingungen
zu begleichen.

2. Der Verlag ist berechtigt, auch wahrend der
Laufzeit eines Rahmenvertrags das Erscheinen
weiterer Anzeigen von der Vorauszahlung des
Betrags und von dem Ausgleich offen stehender
Auldenstande abhangig zu machen.

3. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden
Verzugszinsen in Hohe von 14 Prozent per annum
sowie samtliche Einziehungskosten berechnet.
Der Verleger kann die Ausfiihrung eines Auftrags
von einer Vorauszahlung abhéngig machen.

4. Es obliegt dem Auftraggeber, sich Giber den
jeweils gultigen Anzeigentarif vor Aufgabe des
Inserats zu informieren.

5. Bei Anderungen der Anzeigenpreise treten die
neuen Bedingungen auch bei laufenden Auf-
tragen sofort in Kraft, sofern nicht ausdricklich
eine andere Vereinbarung getroffen ist.

6. Der Inserent erhalt nach Erscheinen der
Anzeige kostenlos ein Belegexemplar.

Allgemeines

1. Erflllungsort und ausschlief3licher
Gerichtsstand ist Wien.

2. Bei Betriebsstérungen oder Eingriffen durch
hohere Gewalt hat der Verlag Anspruch auf volle
Bezahlung der veroffentlichten Anzeigen, wenn
die Auftréage mit 80 Prozent der zugesicherten
Druckauflage erfillt sind. Geringere Leistungen
sind nach dem Tausenderpreis gemaf3 der
Kalkulationsauflage zu bezahlen.

3. Der Werbungtreibende hélt den Verlag
hinsichtlich aller Nachteile schad- und klaglos,
die dem Verlag insbesondere durch die
Werbeeinschaltung entstehen. Der Werbung-
treibende haftet insbesondere dafiir, dass die von
ihm in Auftrag gegebenen Einschaltungen mit
den Bestimmungen des UWG, des Rabatt- und
des Zugabengesetzes in Einklang stehen und
allfallige nach dem Urhebergesetz fir die
jeweiligen Einschaltungen erforderlichen
Genehmigungen der Berechtigten vorliegen.
Allfallige nach dem Mediengesetz zu
veroffentlichende Entgegnungen auf Anzeigen
des Werbungtreibenden, insbesondere politische
Anzeigen, sind vom Werbungtreibenden nach
dem im Zeitpunkt der Veroffentlichung der
Entgegnung geltenden Anzeigentarif zu verglten.
Die Schad- und Klagloshaltungsverpflichtung

des Werbungtreibenden umfasst auch die
Verpflichtung zum Ersatz sémtlicher Anwalts-
und Gerichtsgeblhren, die dem Verlag im
Zusammenhang mit der Veroffentlichung von
Anzeigen des Werbungtreibenden und der
Abwehr von daraus resultierenden Ansprichen
entstehen.

4. Ist der Werbungtreibende Verbraucher im
Sinne des Konsumentenschutzgesetzes, gelten
die vorliegenden Geschéftsbedingungen nur
insoweit, als sie mit den zwingenden Bestimmun-
gen dieser Gesetze nicht in Widerspruch stehen,
insbesondere kann der Verbraucher nach
Maf3gabe der Bestimmungen dieses Gesetzes
vom Vertrag zurlcktreten. Sollten einzelne
Bestimmungen des jeweiligen Anzeigenvertrags
unguiltig sein, wird hiervon die Gultigkeit der
Ubrigen Bestimmungen nicht berihrt.

5. Anderungen und Erganzungen jedes Anzeigen-
vertrags bedurfen, soweit dieser schriftlich abge-
schlossen wurde, ebenfalls der Schriftform. Der
Werbungtreibende bestatigt mit Unterfertigung
des Anzeigenauftrags, dass er von Angestellten
des Verlags keine wie immer gearteten Zusagen
erhalten hat, die iber den schriftlichen Inhalt des
Anzeigenauftrags hinausgehen.



